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In 2011 was Antwerpen Europese Jongerenhoofdstad de geknipte aanleiding om ook jongeren bij Cobra Power of Print te betrekken. Naast de vakjury’s koos ook een jongerenjury zijn favorieten uit de inzendingen. Op de prijsuitreiking vond een debat plaats over de jonge visie op vormgeving en print, gemodereerd door Franky Devos, directeur van Kunstencentrum Buda in Kortrijk.

Deelnemers waren: 
· Laurie Mottie, studente grafische vormgeving en lid van de jongerenjury

· Mohamed El Khalfioui, student politieke wetenschappen en lid van de jongerenjury
· Rob Marcelis, grafisch vormgever en lid van de vakjury affiches
· Ine Van Baelen, communicatieverantwoordelijke bij BRONKS, theater voor kinderen en jongeren
· Luc Rerren, grafisch ontwerper en docent grafische vormgeving aan MAD-faculty Hasselt.

“Opleiden is leren kijken”

Mohamed El Khalfioui maakte deel uit van de jongerenjury en is als enige panellid niet actief in de grafische sector. Hij kijkt dan ook met andere ogen naar de beoordeelde affiches en folders: voor hem staat functionaliteit voorop. De datum en het onderwerp moeten meteen duidelijk zijn. Voor Laurie Mottie, studente grafische vormgeving, waren vooral het papier, het formaat en de originaliteit van belang. Zij vindt het belangrijk dat design bijdraagt tot het event dat wordt gepromoot. 
Meer eensgezindheid was er tussen de selecties van de jongerenjury en de vakjury’s. Alhoewel ze uiteenlopende keuzes maakten voor hun nominaties, waren ze het grotendeels eens over welke inzendingen de moeite waard zijn. Volgens Rob Marcelis gebeurt die selectie heel vlot bij mensen die met vormgeving bezig zijn. In het begin van de selectie viel dan ook 70 % van de inzendingen meteen af. Ook Luc Rerren bevestigt dat vormgevers snel het kaf van het koren kunnen scheiden. Als docent weet hij dat je in een opleiding vormgeving beter leert kijken, het betere werk van het minder goede leert onderscheiden. 

“Publiek opvoeden mag”

Bestaat er zoiets als vormgeving voor jongeren? Volgens Laurie is dat een val waar je beter niet intrapt. Op typische kenmerken focussen is immers geen garantie om een bepaalde groep aan te spreken. Ze vindt evenmin dat jongeren sowieso de beste ontwerpers voor andere jongeren zijn. Het komt er vooral op aan te weten wie je doelpubliek is. De leeftijd van de vormgever is dan niet van tel.                                                          
Luc vindt het de taak van een vormgever om het publiek op te leiden met kwalitatief beeldmateriaal. Ook Rob vindt dat de ontwerper zijn publiek best mag opvoeden: er bestaat volgens hem een gulden middenweg tussen functionaliteit en goede vormgeving. Als vormgever wil hij bovendien ook dat véél mensen zijn werk goed vinden. Het is niet de bedoeling om voor een select publiek te ontwerpen.

Ine Van Baelen bevindt zich in de positie van de opdrachtgever. Zij wil dat mensen info krijgen die in evenwicht is met de vormgeving. Dat is niet altijd eenvoudig … Zo moet het drukwerk voor BRONKS zich tot volwassenen richten en tegelijk uitstralen dat de voorstellingen voor kinderen bedoeld zijn, zonder kinderachtig over te komen. 

“Wordt print het nieuwe vinyl?”
Hoeveel power heeft print eigenlijk nog … 
Volgens Mohamed zeker nog genoeg. Mensen willen nog steeds iets tastbaars, ze blijven ook massaal boeken kopen. De uitstraling van design blijft zijn werk doen! Luc is het daarmee eens: alhoewel er ook opleidingen webdesign zijn, blijft bij jongeren de interesse voor print evengoed bestaan. Bovendien kan een goede vormgever de twee combineren. 

Laurie maakt de vergelijking met de uitstraling van vinyl vandaag: misschien evolueert print wel naar een populaire kunstvorm die gekoesterd en verzameld wordt. Volgens haar staat digitale vormgeving nog in de kinderschoenen. Jammer, want hoe meer media je hebt om in vorm te geven, hoe beter je een visie kan uitdrukken.
Ine benadrukt dat print een belangrijk medium blijft voor een cultuurhuis. Het krijgt bij BRONKS zelfs nog meer aandacht dan de website.
Toch speelt internet onmiskenbaar een grote rol in communicatie, vooral bij jongeren. Volgens Mohamed is dat bij allochtone jongeren zelfs nog meer het geval. Zelf was hij zonder internet niet op de hoogte geweest van Cobra Power of Print. Het is dus belangrijk dat drukwerk en sociale media voldoende op elkaar inspelen om jongeren te bereiken. 
